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Chiffres-clés

- En 2004, la Normandie occupe la 8¢ place des
régions touristiques en France pour les séjours des
francais.

- En 2004, la Normandie est au 6° rang des ré-
gions touristiques en France pour les courts sé-
jours.

- En 2004, avec 3,960 milliards d’euros de con-
sommation touristique, la Normandie est au 9¢ rang
des régions frangaises en valeur absolue.

- En 2002, avec 1,2 milliard d’euros, la consom-
mation touristique de la Haute-Normandie repré-
sente 2,9 % du PIB soit 676 euros par habitant.

- 13 791 emplois salariés* dans les activités ca-
ractéristiques du tourisme en Haute-Normandie,
comptabilisés au 31/12/2002 représentant 1,9 %
des emplois touristiques nationaux : la Haute-Nor-
mandie est au 15¢ rang des régions francaises
(Source Unedic).

- 37 600 emplois liés au tourisme en Haute-Nor-
mandie comptabilisés en 2001 représentant envi-
ron 6 % de I’emploi régional salarié total (Source :
Comité régional du tourisme/INSEE).

* Une part importante des emplois liés a I’activité touristi-
que n’apparait pas dans ces données : emplois non salariés

et emplois saisonniers.

Source : Guide statistique du tourisme normand, édition 2005

Qu’est-ce que la consommation touristique ?

La consommation touristique est un indicateur per-
mettant de connaitre le poids économique du tourisme.
Elle comprend :

- les dépenses des touristes résidents et non résidents
en termes d’hébergement, de restauration, de loisirs,
de voyages organisés,

- les dépenses des touristes résidents et non résidents
en termes d’achats divers, d’alimentation, de dépla-
cements sur place, de services (médecin, coiffeur),
de loyers fictifs,

- le transport entre le domicile et le lieu de séjour des
résidents voyageant en France,

- le transport des non résidents sur le territoire fran-
cais,

- le transport des résidents partant a I’étranger mais
consommant auprés d’entreprises francaises,

- les autres produits touristiques : dépenses préala-
bles aux voyages des touristes (achats de caravane,
de bagages...),

- les dépenses des pouvoirs publics et des adminis-
trations en charge du tourisme.

Depuis 1997, la Direction du Tourisme réalise une
répartition régionale des consommations touristiques.
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Source : Guide statistique du tourisme normand, édition 2005

La place de la Normandie en France
Larégion accueille :

* 4,9 % des séjours frangais (5,1 % des séjours
personnels)

* 3,6 % des nuitées francaises (3,7 % des nuitées
personnelles).
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Ensemble des séjours Courts séjours
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La Normandie a conservé, en 2004, son 8™ rang
des régions francaises avec une part de marcheé de
4,9 % de I’ensemble des sejours.

La Normandie est, en 2004, au 6°™ rang des ré-
gions avec 6 % de part de marché et perd une place,
pour les courts sejours des francais.

Source : Guide statistique du tourisme normand, édition 2005

Les emplois touristiques

Une étude réalisee, par le Comité régional du tou-
risme de Normandie, a dénombré 19 112 emplois
touristiques - comprenant les salariés et non salariés
- en Haute-Normandie en 1996. En 2001, ce sont
37600 emplois liés au tourisme en Haute-Norman-
die qui ont été comptabilisés en moyenne annuelle
par une étude menee par le Comiteé régional de tou-
risme de Normandie et I’INSEE, représentant envi-
ron 6 % de I’emploi régional salarié. 57 % de ces
emplois sont occupes par des femmes et 46 % par
des moins de 25 ans. 61 % des salariés sont des
employes, contre 18 % d’ouvriers et 12 % de ca-
dres intermédiaires. 50 % des emplois sont a temps
complet et 34 % a temps partiel. 31 % sont des
emplois permanents et 7 % sont des emplois sai-
sonniers d’éte.

Principaux indicateurs d’emploi lié au

tourisme
Seine- Haute-
Eure Maritime | Normandie

% de I'emploi
touristique 13% 41% 54%
normand
% de I'emploi lié 5% 6.30% 6%
au tourisme
Nombre
d'emplois 8 800 28 800 37 600
concernés
dont %
majoritairement| 21,6% 70,5% 59%
liés au tourisme

Source : Guide statistique du tourisme normand, édition 2005



